Zapytanie ofertowe

Dyrektor Estrady Rzeszowskiej zaprasza do sktadania ofert na wystawcéw do ,,Pop-up store”, czyli
tymczasowej przestrzeni sprzedazowej w ramach Wschodu Kultury Europejskiego Stadionu Kultury
2025.

ORGANIZATOR

Estrada Rzeszowska ul. Jagiellonska 24, 35-025 Rzeszéw, wpisana do Rejestru Instytucji Kultury
prowadzonego przez Prezydenta Miasta Rzeszowa pod numerem RIK: 04, posiadajgca numer NIP: 813-
02-69-058, REGON: 000279806.

POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejsze postepowanie na mocy obowigzujgcych przepisdw prawa nie podlega ustawie z dnia 11
wrzesnia 2019 r. prawo zamowien publicznych (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 1605, 1720).

2. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania ofertowego do uptywu
terminu sktadania ofert. Dokonane zmiany przekazuje sie niezwtocznie wszystkim Oferentom, do
ktdrych zostato wystosowane zaproszenie i jest ono dla nich wigzgce. O dokonanych zmianach
informuje sie takze na stronie internetowej, na ktorej zostato zamieszczone ogtoszenie o prowadzonym
postepowaniu zapytania ofertowego.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania oraz uniewaznienia
poszczegdlnych kategorii bez podania uzasadnienia, a takze do pozostawienia postepowania bez
wyboru ofert.

4. Zapytanie ofertowe stuzy rozeznaniu rynku i nie zobowigzuje Organizatora do ztozenia zamdwienia.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Realizacja zamodwienia dotyczy ofert na wystawcéw do ,,Pop-up store”, czyli tymczasowej przestrzeni
sprzedazowej w ramach Wschodu Kultury Europejskiego Stadionu Kultury 2025.

2. Zakres ustugi i zatozenia:

a) Kategorie:

- Bizuteria

- Ceramika

- Swiece i wyroby z wosku
- Grafika/malarstwo/plakat
- Vintage

b) Lokalizacja: fosa Zamku Lubomirskich, namiot UKO

c) Termin: 29.06.2025r., 12:00 - 21:00

d) Na podstawie przestanych ofert Organizator dokona wyboru dziesieciu wystawcow — po dwadch z
kazdej kategorii, z zastrzezeniem ze w przypadku uniewaznienia postepowania w czesci dotyczacej
danej kategorii (lub odrzucenia wszystkich ofert lub braku ich ztozenia) Zamawiajgcy dopuszcza
wybor wiecej niz dwdch ofert w pozostatych kategoriach.

WARUNKI WYMAGANE DLA OFERENTOW:

W zapytaniu ofertowym mogg wzig¢ udziat Oferenci, ktorzy:



Posiadajg aktywny profil w mediach spotecznosciowych (Facebook i/lub Instagram) od co
najmniej 6 miesiecy z prezentacjg produktdw- niespetnienie tego kryterium bedzie
skutkowato odrzuceniem oferty.

Posiadajg doswiadczenie w dwdch podobnych wydarzeniach (targach/ pop-upach/
festiwalach) — wymagana dokumentacja fotograficzna i/lub lista tych wydarzen - niespetnienie
tego kryterium bedzie skutkowato odrzuceniem oferty.

Akceptujg tres¢ ogloszenia bez zastrzezen — ztozenie oferty jest uwazane réwnoznacznie za
akceptacja tresci zapytania oraz Regulaminu porzgdkowego stanowigcego zatacznik nr 2,
Posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli ustawy
naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien.

Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg potencjatem technicznym i
osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia.

Znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamdwienia.
Maksymalna wielkos¢ stoiska 3m x 2m

Wystawca, ktéry uzyska mozliwos¢ udziatu w ,,Pop-up store”, zobowigzany bedzie do:

uiszczenia optaty za powierzchnie wystawienniczg w wysokosci 150 zt

zapoznania sie z Regulaminem, ktéry dokfadnie okresla maksymalny przewidziany czas na
roztozenie i ztozenie stoiska, zawiera informacje dotyczacg wjazdu i wyjazdu z terenu
wydarzenia (godziny, dojazd, itp.) oraz pozostate kwestie zwigzane z porzadkiem i
bezpieczenstwem uczestnikdw wydarzenia.



KRYTERIA OCENY OFERT:

KATEGORIA: BIZUTERIA
a) Jakosc i estetyka produktow — maks. 50 pkt
Oceniane na podstawie:
e przestanych zdje¢ produktow,
e portfolio,
e profilu w mediach spotecznosciowych / sklepu internetowego.
Podkryteria:
e Estetyka, dbatos¢ o detale, unikalnos¢, nowoczesnosé: 0-50 pkt
o 20 pkt — produkty estetyczne,
o 30 pkt- produkty unikalne, oryginalne, dopracowane, nowoczesne
b) Rekodzieto / autorski charakter produktéw — maks. 20 pkt
Podkryteria:

e Produkty wykonane wtasnorecznie lub przez marke autorskg, unikalnos¢, personalizacja 0-20
pkt

o 5 pkt — produkty szeroko dostepne,

o 15 pkt — unikalne kolekcje, limitowane serie, catos¢ oferty to rekodzieto lub produkty
w petni autorskie

c) Doswiadczenie w podobnych wydarzeniach — maks. 20 pkt
Podkryteria:

e Lista udziatéw w targach / pop-upach / festiwalach potwierdzona dokumentacjg fotograficzng
i/lub listg tych wydarzen: 0-20 pkt

o 5 pkt—2-4 wydarzenia
o 15 pkt — 5 wydarzen lub wiecej
d) Prezentacja i aranzacja stoiska — maks. 10 pkt
e Estetyka i spdjnosc wizualna stoiska z produktami: 0-10 pkt
o 3 pkt—poprawna, estetyczna prezentacja produktédw na stoisku

o 7 pkt—dopasowana do stylu marki, kreatywna prezentacja produktéw na stoisku



KATEGORIA: CERAMIKA
a) Jakosc i estetyka produktéw — maks. 50 pkt
Oceniane na podstawie:
e przestanych zdje¢ produktéw,
e portfolio,
e profilu w mediach spotecznosciowych / sklepu internetowego.
Podkryteria:
e Estetyka, dbatos¢ o detale, unikalnos¢, nowoczesnosc: 0—-50 pkt
o 20 pkt — produkty estetyczne,
o 30 pkt- produkty unikalne, oryginalne, dopracowane, nowoczesne
b) Rekodzieto / autorski charakter produktéw — maks. 20 pkt
Podkryteria:

e Produkty wykonane wtasnorecznie lub przez marke autorska, unikalno$é, personalizacja 0-20
pkt

o 5 pkt— produkty szeroko dostepne

o 15 pkt —unikalne kolekcje, limitowane serie, catos¢ oferty to rekodzieto lub produkty
w petni autorskie

c) Doswiadczenie w podobnych wydarzeniach — maks. 20 pkt
Podkryteria:

e Lista udziatéw w targach / pop-upach / festiwalach potwierdzona dokumentacja fotograficzng
i/lub lista tych wydarzen: 0-20 pkt

o 5 pkt-2-4 wydarzenia,
o 15 pkt — 5 wydarzen lub wiecej
d) Prezentacja i aranzacja stoiska — maks. 10 pkt
e Estetyka i spdjnosc wizualna stoiska z produktami: 0-10 pkt
o 3 pkt— poprawna, estetyczna prezentacja produktéw na stoisku

o 7 pkt — bardzo estetyczna, dopasowana do stylu marki, kreatywna prezentacja
produktdw na stoisku



KATEGORIA- SWIECE | WYROBY Z WOSKU

a) Jakosc i estetyka produktéw — maks. 50 pkt
Oceniane na podstawie:
e przestanych zdje¢ produktéw,
e portfolio,
e profilu w mediach spotecznosciowych / sklepu internetowego.
Podkryteria:
e Estetyka, dbatos¢ o detale, unikalnos¢, nowoczesnosc: 0-50 pkt
o 20 pkt — produkty estetyczne,
o 30 pkt- produkty unikalne, oryginalne, dopracowane, nowoczesne
b) Rekodzieto / autorski charakter produktéw — maks. 20 pkt
Podkryteria:

e Produkty wykonane witasnorecznie lub przez marke autorska, unikalnos¢, personalizacja 0-20
pkt

o 5 pkt— produkty szeroko dostepne

o 15 pkt —unikalne kolekcje, limitowane serie, catos¢ oferty to rekodzieto lub produkty
w petni autorskie

c) Doswiadczenie w podobnych wydarzeniach — maks. 20 pkt
Podkryteria:

e Lista udziatéw w targach / pop-upach / festiwalach potwierdzona dokumentacja fotograficzng
i/lub lista tych wydarzen: 0-20 pkt

o 5 pkt-2-4 wydarzenia,
o 15 pkt — 5 wydarzen lub wiecej
d) Prezentacja i aranzacja stoiska — maks. 10 pkt
e Estetykaispdjnosc wizualna stoiska z produktami: 0-10 pkt
o 3 pkt— poprawna, estetyczna prezentacja produktéw na stoisku

o 7 pkt — bardzo estetyczna, dopasowana do stylu marki, kreatywna prezentacja
produktdw na stoisku



KATEGORIA- GRAFIKA/MALARSTWO/PLAKAT
a) Jakosc i estetyka produktéw — maks. 50 pkt
Oceniane na podstawie:
e przestanych zdje¢ produktéw,
e portfolio,
e profilu w mediach spotecznosciowych / sklepu internetowego.
Podkryteria:
e Estetyka, dbatos¢ o detale, unikalnos¢, nowoczesnosc: 0—-50 pkt
o 20 pkt — produkty estetyczne,
o 30 pkt- produkty unikalne, oryginalne, dopracowane, nowoczesne
b) Rekodzieto / autorski charakter produktéw — maks. 20 pkt
Podkryteria:

e Produkty wykonane wtasnorecznie lub przez marke autorska, unikalno$é, personalizacja 0-20
pkt

o 5 pkt— produkty szeroko dostepne

o 15 pkt —unikalne kolekcje, limitowane serie, catos¢ oferty to rekodzieto lub produkty
w petni autorskie

c) Doswiadczenie w podobnych wydarzeniach — maks. 20 pkt
Podkryteria:

e Lista udziatéw w targach / pop-upach / festiwalach potwierdzona dokumentacja fotograficzng
i/lub lista tych wydarzen: 0-20 pkt

o 5 pkt-2-4 wydarzenia,
o 15 pkt — 5 wydarzen lub wiecej
d) Prezentacja i aranzacja stoiska — maks. 10 pkt
e Estetyka i spdjnosc wizualna stoiska z produktami: 0-10 pkt
o 3 pkt— poprawna, estetyczna prezentacja produktéw na stoisku

o 7 pkt — bardzo estetyczna, dopasowana do stylu marki, kreatywna prezentacja
produktdw na stoisku



KATEGORIA- VINTAGE
a) Jakosc i estetyka produktéw — maks. 50 pkt
Oceniane na podstawie:
e przestanych zdje¢ produktéw,
e portfolio,
e profilu w mediach spotecznosciowych / sklepu internetowego.
Podkryteria:
e Estetyka, dbatos¢ o detale, unikalnos¢, nowoczesnosc: 0—-50 pkt
o 20 pkt — produkty estetyczne,
o 30 pkt- produkty unikalne, oryginalne, dopracowane, nowoczesne
b)Asortyment i zgodnos¢ z kategoria ,,vintage” — maks. 20 pkt

e 10 pkt - Oferta obejmuje autentyczne produkty vintage
o 10 pkt - Unikalnos¢ i réznorodnosc¢ asortymentu

c) Doswiadczenie w podobnych wydarzeniach — maks. 20 pkt

Podkryteria:

e Lista udziatdéw w targach / pop-upach / festiwalach potwierdzona dokumentacja fotograficzng

i/lub listg tych wydarzen: 0-20 pkt
o 5 pkt-2-4 wydarzenia,
o 15 pkt — 5 wydarzen lub wiecej
d) Prezentacja i aranzacja stoiska — maks. 10 pkt
e Estetyka i spdjnosc wizualna stoiska z produktami: 0-10 pkt

o 3 pkt—poprawna, estetyczna prezentacja produktéw na stoisku

o 7 pkt — bardzo estetyczna, dopasowana do stylu marki, kreatywna prezentacja

produktdw na stoisku

1. Na podstawie przestanych ofert Organizator dokona wyboru dziesieciu wystawcéw — po
dwéch z kazdej kategorii, z zastrzezeniem ze w przypadku uniewaznienia postepowania w
czesci dotyczacej danej kategorii (lub odrzucenia wszystkich ofert lub braku ich ztozenia)
Zamawiajgcy dopuszcza wybor wiecej niz dwdch ofert w pozostatych kategoriach.

2. Organizator zastrzega sobie prawo do wyboru wystawcéw kierujac sie m.in. dbatoscig o

zrdznicowanie oferty oraz estetyke catej strefy.

3. Ocena ztozonych ofert i wybor najkorzystniejszych ofert zostanie dokonana przez komisje

sktadajacg sie z wyznaczonych pracownikéw Estrady Rzeszowskiej.

4. Wybor najkorzystniejszej oferty bedzie dokonany na podstawie oceny oferty wyliczonej za

pomoca nastepujgcego wzoru:



Ocena oferty = K1 + K2 + K3 + K4

Liczba punktéw przyznana Wykonawcy
K1= x50
Maksymalna liczba punktéw przyznana w kryterium K1

Liczba punktow przyznana Wykonawcy
K2 = x20
Maksymalna liczba punktéw przyznana w kryterium K2

Liczba punktdw przyznana Wykonawcy
K3 = x20
Maksymalna liczba punktéw przyznana w kryterium K3

Liczba punktéw przyznana Wykonawcy
K4 = x10
Maksymalna liczba punktéw przyznana w kryterium K4

SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY:

1. Oferent ma prawo do ztozenia tylko jednej oferty.

2. Oferte nalezy sporzadzi¢ w formie pisemnej na formularzu, ktéry stanowi zatgcznik do niniejszego

zapytania.

3. Zatgcznikami do oferty powinny by¢:

o Link do strony internetowej /medidw spotecznosciowych, zawierajgce zdjecia

produktéw

o Lista udziatéw w targach / pop-upach / festiwalach potwierdzona dokumentacjg
fotograficzng i/lub listg tych wydarzen Opis oferowanych produktéw

o Zdjecie lub wizualizacje stoiska

MIEJSCE | TERMIN ZtOZENIA OFERTY

1. Oferte nalezy ztozy¢ do dnia 20.06.2025 do godz. 15:00 w sekretariacie Estrady Rzeszowskiej
ul. Jagielloniska 24, 35-025 Rzeszéw lub drogg mailowa na adres sekretariat@estrada.rzeszow.pl

UWAGA! decyduje data wptywu oferty


mailto:sekretariat@estrada.rzeszow.pl

Oferta sktadana stacjonarnie powinna znajdowac sie w zaklejonej nieprzezroczystej kopercie

z dopiskiem ,Oferta na wystawcéw do ,Pop-up store dla kategorii ................. , czyli tymczasowej
przestrzeni sprzedazowej w ramach Wschodu Kultury Europejskiego Stadionu Kultury 2025.”

2. Otwarcie ofert nastgpi w dniu 23.06.2025 o godzinie 14.00 w siedzibie Zamawiajgcego.
3. Oferty ztozone po terminie nie podlegajg rozpatrzeniu.

POSTANOWIENIA DODATKOWE

1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo przeprowadzenia dodatkowych negocjacji i przerwania na
kazdym etapie postepowania ofertowego bez podania przyczyny.

2. Zamawiajgcy ma prawo nie powiadamiania oferentéw, ktérych oferta nie zostata wybrana o wyniku
przedmiotowego postepowania.

3. Wykonawca jest zobowigzany do zapewnienia zakresu i jakoSci ustugi zgodnej z zaproponowang
oferta.

Zataczniki:

1. Formularz ofertowy
2. Regulamin



